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Resumenes de Tesis

La dimension publicitaria del Encomio de Helena de
Gorgias'

FELIPE MATIAS NICASTRO?

En este trabajo me propongo analizar el Encomio de Helena buscando las maniobras que su
autor ha realizado para hacer del texto una herramienta de promocion de sus clases de
retorica. Asi, en un primer apartado voy a caracterizar la insercién social de la sofistica en la
paideia de la pdlis ateniense de la uUltima mitad del siglo V a.C. En un segundo apartado,
veremos la relacion que es posible establecer entre Gorgias y la tradicion de la palabra poética
de los llamados Maestros de verdad, con la intencion de mostrar como, en varios momentos
del texto, el orador de Leontinos aprovecha tanto el empuje que puede obtenerse al
presentarse a la manera de un continuador de esa tradicion, como el beneficio del
distanciamiento o el sutil falseamiento de algunos aspectos de la misma. Finalmente, en un
tercer apartado, explicaré desde qué coordenadas conceptuales Gorgias piensa el /6gos y la
persuasion en el Encomio, y cdmo se inserta en ese panorama lo desarrollado en los apartados

anteriores.

I. Los primeros sofistas, sus estrategias para insertarse en la vida publica ateniense y

sus detractores

Con la crisis de las tiranias y el auge de las formas de gobierno democratizantes (siglo VI
a.C.), el cambio de panorama politico y social se abrié el camino a un nuevo tipo de ensenanza
y a una nueva clase de profesional de la palabra que jugara un papel singular en las pdleis.
Alejandonos de la forma aristocratica mas restringida de educacion, primero cenida a la
ensenanza del arte de la guerra y luego a la del deporte, se empiezan a configurar formas de

ensenanza ampliadas. Si bien no desaparecerd, el formato maestro-discipulo cedera su
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preeminencia a otra forma de ensenanza, simultanea, en la que un profesor ensenara a varios
estudiantes a cambio de una suma de dinero (Marrou, 1976, pp. 45-48; de Romilly, 2010, p.
49). Esto va atado al auge sostenido de la escritura alfabética, que se vuelve un tema clave en la
formacion de los jovenes griegos a partir del siglo V. Después de ir con el paidotribes
(maestro de atletismo), el citarista (maestro de canto y poesia) y el grammatistés (maestro de
escritura), un joven ahora puede acceder a un curso con un sofista (Marrou, 1976, pp. 51-56;
de Romilly, 2010, pp. 45-46). Este personaje, controversial desde su nombre mismo, es un
maestro itinerante que cobra por sus servicios. Hay distintas tarifas, segun el tipo de ensenanza
que busque el estudiante. Todos son bienvenidos a los encuentros publicitarios, a las epideixis
y a las charlas por un dracma. A diferencia de otros profesionales que ensefan una tékhne,
como los artesanos, el sofista no ensefa a otros a ser sofistas, sino a tener éxito en la vida de
la ciudad (Platon, Protdgoras, 311b-312c); enseha una tékhne politiké (de Romilly, 2010, pp.
48). Esto consistia, principalmente, en una formacion retérica para ser un orador habil, “capaz
de persuadir, por medio de la palabra, a los jueces en el tribunal, a los consejeros en el
Consejo, al pueblo en la Asamblea y en toda otra reunion en que se trate de asuntos publicos”
(Platon, Gorgias, 452e, trad. Gredos). A través de una gran erudicion literaria, y con la
escritura y la mnemotécnica como herramientas, el sofista ensefia a sus estudiantes a enfrentar
I6gos contra I6gos en la plaza publica, en las asambleas y en las cortes, puesto que las formas
democriaticas ponen en el centro de su funcionamiento al manejo de la palabra. Saber como
persuadir, argumentar e incluso dar vuelta un argumento desfavorable que se esgrime en
contra son habilidades que adquieren una importancia capital en un sistema de gobierno en el
que el derecho a la palabra y las incumbencias politicas se han expandido al grupo de los
ciudadanos, es decir, los varones libres. En ese escenario nacen la retérica y la oratoria, dos
artes que tienen en su mira no tanto la descripcion de lo real a través de un lenguaje
especifico, como seria el caso de las primeras filosofias que buscaban explicar el késmos de la
phdsis, sino que apuntan a dominar lo verosimil y a saber capitalizar, a través de argumentos y
argucias, las reacciones comunes de las personas (Marrou, 1976, pp. 60-64). Para estas
ensenanzas los sofistas se valian de un extenso conocimiento de la tradicion poética,
principalmente Homero y Hesiodo, pero también los liricos e incluso los tragicos
contemporaneos (Platon, Protdgoras, 338e-339a). En este sentido, la poesia se mantiene en el
centro de la ensenanza sofistica, lugar que ya detentaba, puesto que era tanto de la letra como

de la tradicion oral de los poetas de donde se extraian las ensenanzas que regian los valores de
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la vida cotidiana griega’. Sobre esos textos ejercian una tarea de critica, comentarios
didacticos, marcando errores gramaticales o senalando casos extranos en los usos de la lengua
(80 DK A29-30; Navarre, 1900, pp. 40-41). Mas aln, su principal trabajo con las obras de la
tradicion poética era el estudio de sus metaforas, lugares comunes y estrategias sobre el ritmo
de la composicion. Sobre esta base los sofistas componian materiales modélicos para que sus
estudiantes se ejercitaran (Navarre, 1900, pp. 86-111). No obstante, el orador experimentado
sabe que lejos de intentar forzar un modelo retérico idéntico con relacion a todos los temas,
hay que ser sensible a la especificidad de cada escena retorica, saber detectar las reglas de cada
ambito para poder sumergirse de lleno en él y conquistar al auditorio desde adentro. Los
sofistas y los oradores, como los profesionales y los artesanos, estan atentos a la oportunidad
o la circunstancia propicia (kairés) (Vernant, 1985, p. 269 n. 75; Marrou, 1976, pp. 50 y 67;
Gali, 1999, p. 191).

Ahora bien, no por por el hecho de que hayan tenido éxito hay que considerar que los
sofistas tuvieron las cosas sencillas. Antes bien debieron crearse un lugar entre quienes
ejercian la paideia de la época, sortear los argumentos de sus detractores, posicionarse entre
los maestros existentes y construirse un auditorio interesado en lo que venian a ofrecer
(Marrou, 1976, pp. 59-60; de Romilly, 2010, pp. 48 y 55). En principio, tenian que afrontar el
hecho adverso de ser extranjeros en Atenas. En efecto, los grandes sofistas de la primera
generacion eran, en su gran mayoria, extranjeros. Muchos de ellos llegaban alli desde sus
tierras por misiones politicas y aprovechaban para hacer sus negocios personales dando clases
de oratoria (Guthrie, 2003, p. 50). Para atraer nuevos alumnos o impresionar a los gobiernos
de turno para que los contraten para dar discursos publicos, los sofistas debian recurrir a toda
una serie de estrategias publicitarias (Navarre, 1900, pp. 31-66; Marrou, 1976, p. 59; Guthrie,
2003, pp. 51-53), como dar charlas de difusion baratas o gratuitas, las llamadas epideixeis, que
funcionaban como una muestra, accesible a cualquiera, de lo que se podia aprender con el
maestro en caso de tener el dinero para costear el curso completo. Se trataba de
presentaciones publicas —a menudo con premio— en las que el orador daba rienda suelta a su
ingenio y podia discurrir frente a un gran auditorio —por ejemplo los juegos panhelénicos—
con tema libre, aunque generalmente tenia tematicas miticas o didacticas. Otras veces la
epideixis consistia en la defensa de una tesis polémica (Marrou, 1976, pp. 62-63). Otra

estrategia afin era llevar a los alumnos ya reclutados de gira, para que el estudiante ya avanzado

3 Esta efectiva preponderancia de la poesia en la paideia es lo que explica el énfasis que pondra Platéon en aclarar lo
indeseable que le resulta ese material didactico en su pdlis ideal.
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diera fe de la capacidad y la veracidad de lo promocionado por el sofista mostrando sus
habilidades de oratoria (Platon, Protigoras, 314e-316a). Ademads, se servian de la composicion
de los manuales escritos llamados “tékhnai’, los cuales consistian en consideraciones teoricas
sobre oratoria y gramatica, aunque principalmente incluian modelos de discursos en los que el
maestro ensenaba estrategias que luego era posible extrapolar a otras situaciones o casos
(Guthrie, 2003, p. 54, n. 45). No serian discursos destinados solamente a ser memorizados,
sino casos paradigmaticos sobre la base de los cuales ver en accidn lo que ensenaba la teoria;
es decir, se trataba de textos modélicos que servian para luego armar discursos persuasivos
que tenian por finalidad situaciones concretas reales. Asi, pues, estos diversos modos de
publicidad le permitian al sofista mezclar su capacidad oratoria con su calidad argumentativa y

sus preocupaciones teoricas.

Por otra parte, el sofista, como profesional de la palabra que era, debia abrirse paso en un
contexto que no le era del todo favorable. En principio, debido a que, en distintos momentos,
fue variando la aprobacion y la jerarquia social de aquellos que se dedicaban a las tékhnaiy los
trabajos manuales (Coarelli, 1980: XI; Vernant, 1985: 247-249, 258 n. 26, 262, 297 n. 42). En
general, trabajar en una profesion era alejarse del ideal de hombre griego, que era el varon
auténomo, que dedicaba su libertad a la vida politica y al entrenamiento fisico®. Frente a este
panorama desfavorable los sofistas no estaban solos. No fueron los Unicos que pensaron
estrategias publicitarias para insertarse en el mundo de la pdlis’. Otros ejemplos los
encontramos también en los ambitos de los médicos (Roth, 2001, pp. 4-7; Vernant, 1985, pp.
292 n. 28), los poetas (Gali, 1999, pp. 149-157), los escultores y pintores (Coarelli, 1980, pp.
XXII-XXII1). Cada uno de ellos, a su modo, tuvo que abrirse paso entre dos escollos al mismo
tiempo: por un lado, las formas sacralizadas de sus artes, y por otro lado, la baja estima en la
que se tenia toda tékhne. El sofista, por su parte, tenia que abrirse lugar entre los maestros ya
existentes (paidotribes, citarista y grammatistés) y la tradicion de los oradores inspirados (los
antiguos aedos). En este sentido, entrar en el terreno de las tékhnai es ya dar un paso para

alejarse del mundo divino (Vernant, 1985, p. 259). También transformar en mercancia la

4 Vernant (1985, p. 261, n. 41) sehala que no hay que confundir esto con la idea decimondnica de que
los griegos priorizaban la intelectualidad por sobre la accion. Esto también se ve en la historia de la
paideia griega, fuertemente marcada por la presencia del deporte, y que sélo tardiamente toma un
caracter mas libresco.

5 Por otra parte, es la pdlis es la que permite una definicion positiva de las tékhnai (Vernant, 1985, p.
263).
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palabra y la paideia era un gesto sumamente disruptivo.” Cobrar por ensefarle a un ciudadano
a ser exitoso en la vida publica era algo que los sofistas hacian (Platén, Mendn, 91a-92d)8,
pero no pasaba desapercibido para los atenienses (Vernant, 1985, p. 273), puesto que ponia
contra las cuerdas a las familias nobles que detentaban un linaje cargado de grandes dirigentes
y reformadores como si fuera una credencial habilitante para continuar ejerciendo los cargos.
Es una faceta en la gran disputa entre phusis y nomos, entre lo que es por naturaleza y lo que
es por costumbre o educacion. Que la areté se vuelva ensenable significa que deja de ser el
privilegio de una casta y pasa a ser el resultado de un aprendizaje al que se puede acceder si se

tienen los medios necesarios (Guthrie, 2003, p. 36).

Asi, pues, el sofista tiene una reputacidon que, cuando menos, resulta ambigua. Esto ya se ve
en el vocabulario mismo de época, en la cual sophistés deja de designar a alguien sabio o
habilidoso, o incluso alguien versado en poesia, y pasa a tener una connotacién negativa
(Guthrie, 2003, pp. 39-44). Ahora bien, es en este contexto en el que hay que considerar fue
producido el Encomio de Helena. Se trata, entonces, de la produccion de un profesional de la
palabra, un extranjero, un maestro itinerante de oratoria que quiere hacerse un lugar en la
paideia de la época, que necesita publicitar su ensenanza, resaltar su importancia y pertinencia
para la coyuntura politica, y demostrar sus habilidades, logrando llamar la atencion del publico

para convertirlo no sé6lo en su auditorio, sino también en su clientela.

2. “Cosas demasiado conocidas”

En el capitulo dedicado al Encomio de Helena en su clasica obra [/ Sofisti Mario
Untersteiner pasa mas o menos de largo los primeros cinco paragrafos del texto aduciendo
que constituyen cosas “demasiado conocidas y que tienen poco interés filoséfico” (1954: 103)
como para abundar en comentarios sobre ellas. Sin embargo, ya desde el comienzo el Encomio
ofrece elementos que deben ser revisados con detenimiento, puesto que no son ociosos a la
hora de contribuir a la economia persuasiva del texto. Comencemos por el §1. Alli Gorgias

escribe:

6 No obstante, en el vasto mundo de las representaciones divinas del panteén griego, también hay
divinidades asociadas a las tékhnai (Vernant, 1985, pp. 242-252).

7 Simonides de Ceos es un caso emblematico de esta actitud.

8 Guthrie (2003, p. 48) menciona ejemplos en los que el sofista es peor visto, al pretender cobrar por
ensefnar areté, que otros profesionales que también cobran por sus ensefnanzas: Platon, Menon 91d y
Protagoras 31 |c (escultores); Herodoto, lll, 131 (médicos); Aristoteles, Retorica, 1405b24 (poetas).
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es necesario honrar con elogio lo que es digno de elogio pero cubrir de censura lo
que es indigno. Pues igual error y desconocimiento es censurar lo elogiable que
elogiar lo censurable.’

En esas lineas vemos que Gorgias se adjudica el deber de continuar una tarea que
tradicionalmente era de la incumbencia de los poetas: la alabanza y la desaprobacion. Se infiere
aqui, entonces, un gesto de connivencia con esa tradicion. Ahora bien, inmediatamente

después, en el §2, Gorgias escribe:

Por eso, corresponde a un mismo hombre decir correctamente lo debido y
contradecir a los que censuran a Helena, mujer sobre la cual llegé a ser unisona y
unanime la creencia [pistis] de los poetas, que saben por lo que escucharon, y la fama
de su nombre, que llegd a ser recuerdo de desgracias.

En este otro pasaje, en cambio, lo que se filtra, en oposicién al primero, es una actitud poco
respetuosa a la tradicion de la palabra poética. En efecto, hablar de una refutacion de la pistis,
de la credibilidad que media entre las afirmaciones de los poetas y su auditorio, es tomar
distancia de la tradicion y efectuar, en simultaneo, una interpretacion y una critica de los
mecanismos de validacion y los privilegios de la palabra poética. (Melero Bellido, 1997, p. 141,
n. 131) Por lo tanto, encontramos, ya desde el comienzo del texto, cierta tension entre dos
actitudes aparentemente contrapuestas: por un lado, el cuestionamiento del juicio que
sedimentd la tradicion sobre Helena y, por otro lado, la prolongacion de una practica propia
de la palabra poética tradicional: la alabanza y la desaprobacion. Para hacer sentido de estas
diversas actitudes que mantiene Gorgias frente a los poetas y sus funciones, conviene que nos
adentremos en dos cuestiones fundamentales: por un lado, qué caracteristicas adjudicamos a la
palabra poética magico-religiosa y, por otro lado, qué entendemos por credibilidad (pistis) en

este terreno.

Respecto a lo primero, desde los ineludibles analisis de Marcel Detienne sobre este tema,
sabemos que la palabra del poeta inspirado por los dioses se fundaba, por un lado, en el
privilegio de una funcion social en el seno de las sociedades micénicas (s. Xll a.C), y, por otro,
sobre un don de memoria-omnisciencia que le otorgaban las Musas (Detienne, 1981, pp. 32,
37-38, 66, 68-69) . Este don de memoria-omnisciencia le garantizaba al poeta, a su vez, dos
facultades convergentes: de una parte, su capacidad para realizar cosas, su eficacia; y por otra,

el acceso a la dimensién divina de la realidad. De tipo asertérico, esta palabra se identificaba

9 Citaremos siempre la traduccion del Encomio de Helena de Chialva et. al., 2013.
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con la Verdad (A/étheia) y, por ello mismo, en tanto que trascendia el tiempo de los hombres,
podia prescindir de su aval; es decir: nadie la ponia a prueba y nadie la ponia en duda. Asi,
segun Detienne, “en ningin momento busca la palabra del poeta el acuerdo de los auditores, el
asentimiento del grupo social” (1981, p. 66). Por lo demas, la alétheia que esta palabra
protagonizaba se articulaba sobre una Memoria (mnemosyne) que no responde al esquema
temporal profano (Vernant, 1985, pp. 95, 109-110 y 116, n. 98), sino que se vincula con la
intemporalidad de lo divino, “el tiempo de los dioses que son siempre” (Gali, 1999, p. 35),
donde conviven en simultaneo aquellos aspectos que nosotros no podemos dejar de separar y
llamar “pasado”, “presente” y “futuro”. Ademas, a esta Memoria-Verdad no se le opone lo
falso (pseudos) sino el olvido (/ethé), lo cual resulta mas comprensible a la luz las dos funciones
principales de esta palabra poético-religiosa; a saber: la alabanza y la desaprobacién. Ahora
bien, conviene no confundir estas dos funciones con juicios personales sobre un tema
(Detienne, 1981, p. 66). En cambio, la alabanza y la desaprobacion son potencias religiosas. La
primera, la alabanza, se vinculaba con la Verdad y la Memoria, con mantener cercana y viva en
la palabra una hazaha o un personaje digno de ser cantado y recordado. La desaprobacién, en
cambio, se vinculaba con el Olvido y el Silencio, con el dejar que lo deplorable cayera, por su
propio peso, en los rincones alejados y oscuros del discurso, e incluso mas alla, por fuera de él.
Por lo demas, ambas funciones responden a la légica mitica de los opuestos complementarios
(Detienne, 1981, pp. 32, n.63 y 83-84; Vernant, 1985, pp. 339, 341 y 343-345). Asi, en este
contexto magico-religioso, aunque la verdad (alétheia) se opone al olvido (Lethé), estas fuerzas
no estan separadas una de la otra, y la palabra eficaz y verdadera de los “Maestros de Verdad”
convive con las potencias del olvido, revelandose fundamentalmente ambigua (Detienne, 1981,
pp- 69, 73, 75, 78 y 83-84). Mas aun, las dulces palabras que cantan los aedos inspirados por el
don de videncia-memoria de las Musas, hijas de Mnemosyne, también hacen olvidar las
desgracias y bloquean los recuerdos perjudiciales'®. Incluso las mismas Musas reconocen su
facilidad para la ambigiiedad: “Sabemos decir muchas mentiras con apariencia de verdades; y
sabemos, cuando queremos, proclamar la verdad”'. Asi, hay que notar otro rasgo clave de
esta ambigliedad: el arcaico maestro de verdad también es un maestro de engano (apate), y

este engano que ejerce es positivamente valorado.

10 Hesiodo, Teogonia, 95-105.
Il Hesiodo, Teogonia, vv. 27-29.
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En cuanto a la credibilidad (pistis), en los textos de la tradicion poética senala dos tipos de
actitudes vinculadas entre si: por un lado, indica la confianza mutua y reciproca entre los
hombres (por ejemplo, los juramentos), pero, por otro lado, pistis senala la confianza unilateral
de los hombres en los dioses, la fe en su palabra, y también la fe en la palabra oracular y la
confianza en el don de las Musas (Detienne, 1981, p. 68; Vernant, 1985, p. 345, n. 27). Podria
decirse que este segundo sentido de pistis apunta a la fe en la eficacia de una palabra magico-
religiosa. Sin embargo, este tipo de fe no debe confundirse con una conducta psicolégica
vinculada a la intimidad de la voluntad; antes bien, pistis es el acuerdo imperioso al que obliga
toda palabra eficaz, es decir, es una consecuencia persuasiva de la potencia que aqui adquiere
alétheia (Vernant, 1985, p. 90; Detienne, 1981, p. 22, n. 6 y 68-69). Esto da indicios, también,
del fuerte vinculo entre credibilidad y persuasion (pistis y peithd) sobre el que volveré mas

adelante.

De modo tal que, segun lo dicho hasta aqui, la palabra poética del maestro de verdad
arcaico no buscaba el aval del auditorio, puesto que su condicion inspirada y su eficacia misma
para instalar una realidad eran, a la vez, la prenda de su verdad y de su potencia persuasiva,
esto es, la condicion misma de su credibilidad. En este sentido, que la alabanza y la
desaprobacion constituyeran sus dos principales formas de ejercicio nos revela que es en
discursos de esa indole donde mejor era posible alcanzar esa potencia persuasiva, lo cual nos
devuelve, justamente, a los temas que mencionabamos como puestos en tension por Gorgias

en la estructura misma de su Encomio.

Veamos entonces si podemos distinguir las maniobras que Gorgias realiza en los paragrafos
citados y cdmo aportan a la publicidad de sus ensefanzas de oratoria. Primera maniobra: al
pretender refutar la palabra de los poetas (EH §2), el orador pone en duda lo que solia ser
incuestionable. Segunda maniobra, correlativa a la primera: al desnudar su anclaje en la pistis
(EH §2), Gorgias deteriora los efectos de la palabra magico-religiosa, entendida ésta como
vinculada a cierta compulsion persuasiva. Tercera maniobra: el orador, a la vez que ataca la
palabra magico-religiosa, se propone llevar a cabo las dos tareas consustanciales a este tipo de
palabra: el elogio de lo digno de elogio y el vituperio de lo indigno de elogio (EH §1). De este
modo, el rhétor establece, desde el comienzo mismo del escrito, un juego ambiguo con los
elementos tradicionales: en este caso, y en vista de sus propositos persuasivos vinculados a la
publicidad de sus clases, Gorgias sabe que necesita alcanzar ciertos efectos que, si no logran
ser iguales, si deben ser, cuando menos, similares a los que lograba la palabra eficaz de los

poetas. Para llevar a cabo tal proposito, tomara de ella lo que le conviene, a saber, la practica
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de la alabanza y la desaprobacion; y, a su vez, atacara lo que le estorba, que, en este caso, es la
falta de atencién que la palabra poética tradicional prestaba al auditorio, al cual no necesitaba
recurrir para ser considerada una palabra eficaz. Sin embargo, entre la época del auge de la
palabra poética magico-religiosa y el siglo V, la dinamica de la vida social ha cambiado. En el
contexto politico en el que Gorgias se desempefa hay que convencer al auditorio para lograr
los efectos que desean llevar a cabo con el discurso. La inmediatez de la palabra eficaz del
poeta que era maestro de verdad y engano se ve atravesada por las formas democratizadas de
las pdleis, donde es la asamblea de los hombres libres en conjunto la que decide el destino de
su vida politica mediante el voto directo, apoyando tal o cual discurso que motiva tal o cual

decision o ley.
3. Gorgias conquista los poderes de la poesia para el I6gos en general.

Por otra parte, en el Encomio Gorgias pone en primer plano el rol del engafio (apdte) y el
deleite (térpsis) en la produccion de efectos persuasivos, esto es, en la manipulacion de las
creencias (pistis) y opiniones (déxa) del auditorio. Sin embargo, creo que lo que resulta muy
particular en este texto de Gorgias es que las tesis que el autor sostiene no se enuncian como
tales, sino como lecturas o como criticas a terceros, lo cual implica un ejercicio de lectura
bastante arduo. En efecto, cuando un discurso anclado en el engano es elaborado con fines
persuasivos, Y ademas se da como tema el engaiio que implican los discursos persuasivos (EH
§§8-14), la relacion entre forma y contenido del discurso provoca que la linea que separa la
denuncia de la postulacion se difumine, permitiendo y ocasionando deslizamientos de un lado

al otro de la misma.

Con esto en mente, el Encomio de Helena no puede tomarse como lo que parece ni a
primera ni a segunda vista. Es decir, considerado desde la perspectiva de una persuasién que
opta por el engano, el texto no puede tomarse solamente como un elogio o una defensa de la
infame mujer involucrada en la guerra de Troya, ni tampoco, como a veces parece suficiente
decir, a la manera de un mero elogio del /6gos (Cassin, 2008, pp. 118-119). Mas bien, en
términos de lo que me he propuesto rastrear aqui, encuentro necesario pensar que con este
texto Gorgias tenia que hacer frente a diversos obstaculos que se le presentaban en su camino
profesional: por una parte, la mala imagen que le daba, frente a los representantes del orden
conservador, el cobrar por sus ensenanzas; ademas la concepcién degradada de las tékhnai que

tenian ciertas capas sociales hegemonicas de la época; también la competencia que
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representaban los otros maestros que formaban a los jovenes; y, finalmente, el ataque de sus
detractores (ya sea por su rol politico o por sus preferencias tedricas). Este complejo
panorama también permite entender la necesidad del sofista de vampirizarle recursos a la
tradicion poética, cuyo lugar de prestigio en la paideia podia resultar un modelo a la hora de
aspirar a ganarse un lugar destacado en ese ambito. Enfrentarse y sustraerle recursos a la
poesia era una buena manera de terminar de bajarla de su antiguo pedestal magico-religioso vy,
a su vez, de poner en pie de igualdad, junto a las demas tékhnai, su tékhne rhetoriké (de
Romilly, 1973, pp. 155-162).

De modo tal que el Encomio de Helena explota de principio a fin un juego entre distintos
niveles de enunciacion que van desde un elogio del /dgos que se desliza detras de la defensa de
la dudosamente infame Helena, a la construccion de una teoria de un /6gos abocado al engano
y a la persuasion que se formula a si mismo a través de denuncias y criticas a practicas de
persuasion enganosa (EH §14). Por eso, las criticas que Gorgias lleva a cabo contra la tradicion
poética no se dejan subrayar sin caer en senalamientos relativos a las prolongaciones que el
autor realiza de temas y practicas concernientes a esa misma tradicion. En este sentido, el
analisis que Gorgias hace de las practicas discursivas de los poetas tradicionales se trenza con
los argumentos enganosos que el orador elabora para ordenar y desarrollar el texto, volviendo

indistinguible la critica de la preferencia conceptual.

4. Conclusiones

Esclarecido ya el recorrido general del Encomio y repuesto el contexto histérico del
mismo, resulta evidente que la tension entre Gorgias y los poetas tradicionales tenia una
finalidad pragmatica para aquél. No se trataba de enfrentarse con la tradicién poética por el
honor de Helena, sino de conquistar un espacio para la sofistica y la retérica en la paide/a del
siglo V. Mas aln, se trataba de desmontar los recursos persuasivos y psicagdgicos de esa
tradicion poética para reclamarlos como atributos del /6gos en general, es decir, para la prosa
y la oratoria. Todos fueron incluidos en el juego gorgiano, desde los poetas hasta los filosofos,
pasando por los oradores forenses y los terapeutas. Cada mencién de Gorgias a un tipo de
palabra que circulaba en su época, o que incluso era venerada ya desde otras épocas, tiene por
objetivo incrementar el campo de accion e influencia de la retorica. Todos los discursos caen
bajo el dominio de la tékhne rhetoriké, puesto que el /6gos es uno, aunque se lo presente de

distintas maneras, o haya que amoldarse a distintas reglas retéricas segln el escenario en el
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que toque tener que generar persuasion. La poesia, en este sentido, ha sido el blanco mas
tematizado por el sofista puesto que era el tipo de palabra mas respetada por los griegos.
Conquistarle terreno y recursos a la tradicion poética era un movimiento osado que Gorgias
tenia que hacer para llevar adelante su plan de ubicarse en la paideia vigente. Es por eso
también que la poesia se vuelve el objeto de un ejercicio sofistico, ya que Gorgias a la vez la

ataca y la elogia, la usa y la desarma.
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